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1. ПАСПОРТ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ
«МАРКЕТИНГ
1.1. Область применения программы
         Рабочая программа учебной дисциплины является вариативной частью основной профессиональной образовательной программы по специальности СПО 15.02.08 «Технология машиностроения» (базовой подготовки).
1.2. Место дисциплины в структуре основной профессиональной образовательной программы: 
учебная дисциплина «Маркетинг» входит в профессиональный учебный цикл и относится к общепрофессиональным  дисциплинам.

1.3. Цели и задачи дисциплины – требования к результатам освоения дисциплины:
В результате освоения программы учебной дисциплины обучающийся должен уметь:
· применять основные положения законодательства о рекламе;
· применять основные положения законодательства о товарных знаках.

В результате освоения программы учебной дисциплины обучающийся должен знать:
· историю развития маркетинга, категории маркетинга, методы маркетинговых исследований, виды маркетинговой информации;
· виды торговых посредников, принципы их работы на рынке.

1.4. Количество часов на освоение программы дисциплины:
 максимальной учебной нагрузки обучающегося   - 48 часов, в том числе:
- обязательной аудиторной учебной нагрузки обучающегося  - 32    часа;
- самостоятельной работы обучающегося   - 16  часов.











2. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ

2.1. Объем учебной дисциплины и виды учебной работы

	Вид учебной работы
	Объем часов

	Максимальная учебная нагрузка (всего)
	48

	Обязательная аудиторная учебная нагрузка (всего) 
	32

	в том числе:
	

	     практические занятия
	16

	Самостоятельная работа обучающегося (всего)
	16

	в том числе:
	

	   подготовка доклада к семинару
   домашняя работа по закреплению лекционного материала

	
16

	Промежуточная аттестация в форме дифференцированного зачета









2.2.Тематический план и содержание учебной дисциплины
«Маркетинг»
	Наименование разделов и тем
	Содержание учебного материала, практические занятия, самостоятельная работа обучающихся
	Объем часов
	Уровень освоения

	1
	2
	3
	4

	Раздел 1. Основы маркетинга.
	16
	

	Тема 1. 
Понятие и сущность маркетинга
Маркетинговое исследование рынка.
	Содержание учебного материала
	
2
	

	
	
1
	Понятие и сущность маркетинга. Принципы маркетинга. Задачи маркетинга. Этапы развития маркетинга. Классификация маркетинга. Субъекты маркетинга. Виды маркетинга. Внешняя маркетинговая среда и внутренняя маркетинговая среда. Понятие маркетинговой деятельности. Структура маркетинговой деятельности. Роль маркетинга в деятельности фирмы. Маркетинговое исследование рынка. Методы исследования рынка. Маркетинговая информация, ее виды. Средства формирования маркетинговой информации. Процесс маркетингового исследования.
	
	2

	
	Практическая работа по темам: Понятие и сущность маркетинга. Маркетинговое исследование рынка.
	2
	

	
	Самостоятельная работа обучающихся
Изучение указанных разделов литературы и конспекта лекций.
	2
	

	Тема 2. 
Товарный рынок. Торговые посредники.
	Содержание учебного материала
	
2
	

	
	1
	Товарный рынок. Торговые посредники. Торговые дома, виды торговых агентов, товарные биржи, ярмарки, выставки продажи, характеристика. Оптовая и розничная торговля.
	
	2

	
	Практическая работа по темам: Торговые посредники.
	2
	

	
	Самостоятельная работа обучающихся
 Изучение указанных разделов литературы и конспекта лекций.
	2
	

	Тема 3.
Организация сбытовой сети и системы товародвижения в маркетинге
	Содержание учебного материала
	2
	

	
	1
	Организация сбытовой сети и системы товародвижения в маркетинге
Сущность сбытовой политики в маркетинге. Формирование каналов распределения. Организация продажи товаров. Системы товародвижения в маркетинге.
	
	

	
	Практическая работа по темам:  Системы товародвижения в маркетинге.
	2
	

	
	Самостоятельная работа обучающихся
Изучение указанных разделов литературы и конспекта лекций.
	2
	

	Тема 4.
Модель покупательского поведения 
	Содержание учебного материала
	2
	

	
	1
	Модель покупательского поведения. Основные характеристики покупателей. Реакция покупателей на покупку.
	
	

	
	Практическая работа по темам: Модель покупательского поведения.
	2
	

	
	Самостоятельная работа обучающихся
Изучение указанных разделов литературы и конспекта лекций.
	2
	

	Раздел 2. Основные стратегии маркетинга
	8
	

	Тема 5. Сегментация рынка. Пути позиционирования товара на рынке. Дифференциация товара на рынке.
	Содержание учебного материала
	2
	

	
	1
	Сегментация рынка. Понятие и роль сегментов рынка. Понятие целевого маркетинга. Способы и стратегии охвата рынка. Пути позиционирования товара на рынке. Создание нового товара и жизненный цикл товара. Понятие товара в маркетинге. Основные виды классификации товаров. 
	
	2

	
	Практическая работа по темам: Создание нового товара и жизненный цикл товара.  
	2
	

	
	Самостоятельная работа обучающихся
Изучение указанных разделов литературы и конспекта лекций.
	2
	

	
Тема 6. 
Товарный знак. Виды товарных знаков. Правовая охрана товарного знака. Упаковка, маркировка товара и сервисные услуги для покупателе
	Содержание учебного материала
	2
	

	
	1
	Товарный знак. Виды товарных знаков. Правовая охрана товарного знака. Создание нового товара и жизненный цикл товара. Упаковка, маркировка товара и сервисные услуги для покупателей. Правовая основа.
	
	2

	
	Практическая работа по темам: Товарный знак. Упаковка, маркировка товара и сервисные услуги для покупателей . 
	2
	

	
	Самостоятельная работа обучающихся
 Изучение указанных разделов литературы и конспекта лекций
	2

	

	Раздел3.  Маркетинговые  коммуникации.
Рекламная деятельность.
	6
	

	Тема 7.
Понятие и происхождение термина «реклама». Классификация рекламы. Федеральный закон «О рекламе».  Краткая характеристика закона. Основные требования к рекламе в РФ. Ненадлежащая реклама Основные виды рекламы и ее носители.


	Содержание учебного материала
	
	2

	
	
1

	Понятие и происхождение термина «реклама». Классификация рекламы. Федеральный закон «О рекламе».  Краткая характеристика закона. Основные требования к рекламе в РФ. Ненадлежащая реклама. Основные виды рекламы и ее носители. Реклама: pr и бренд.

	2






	

	
	Практическая работа по темам:  Федеральный закон "О рекламе".  Краткая характеристика закона. Основные требования к рекламе в РФ. Ненадлежащая реклама. Основные виды рекламы и ее носители реклама pr и бренд.
	4
	

	
	Самостоятельная работа обучающихся
Изучение указанных разделов литературы и конспекта лекций.
	3
	

	Дифференци
рованный зачет

	Дифференцированный зачет
	2
	

	
	
	Самостоятельная работа обучающихся
Изучение указанных разделов литературы и конспекта лекций.
	
1
	

	
	
ИТОГО аудиторных часов 
	32
	


	
     

	
Всего:
	48
	

	
	
	
	


                
Для характеристики уровня освоения учебного материала используются следующие обозначения:
1 -  ознакомительный (узнавание ранее изученных объектов, свойств);
        2    -  репродуктивный (выполнение деятельности по образцу, инструкции или под руководством)
2 -  продуктивный (планирование и самостоятельное выполнение деятельности, решение проблемных задач).


3. УСЛОВИЯ РЕАЛИЗАЦИИ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ
3.1. Требования к минимальному материально-техническому обеспечению
Реализация программы учебной дисциплины «Маркетинг» требует наличия учебного кабинета социально-экономических дисциплин.
Оборудование учебного кабинета: 
- посадочные места по количеству обучающихся;
 - рабочее место преподавателя;
-  комплект учебно - наглядных пособий;
-  нормативно-техническая документация;
- компьютер;
- проектор.
3.2. Информационное обеспечение обучения
Перечень учебных изданий, Интернет-ресурсов, дополнительной литературы

Основные источники:
	1. Гражданский кодекс Российской Федерации

	1. Закона РФ "О защите прав потребителей"

	2. Закон РСФСР от 22 марта 1991 г. "О конкуренции и ограничении монополистической деятельности на товарных рынках"
3. Закон от 13.03.2006 N 38-ФЗ (ред. от 21.07.2014) "О рекламе"

	4. Закон от 18 июля 1995 г. N 108-ФЗ "О рекламе"

	5. Энциклопедия маркетинга: http://marketing.spb.ru/ 

	6. Сайт гильдии маркетологов: http://www.marketologi.ru/

	7. Сайт Российской ассоциации маркетинга: http://www.ram.ru/

	8. On-line журнал по маркетингу 4p.ru: http://4p.ru/

	9. Административно-управленческий портал: http://www.aup.ru

	10. http://www.marketingandresearch.ru/-журнал
11. Маркетинг и  Управление брендом. Перевод с англ. М.: Альпина Бизнес Букс, 2007.
12. Маркетинг. Менеджмент. Котлер Ф. 12-е изд. – СПб.: Питер, 2010.
13. Маркетинг: учебник. Под ред. А.Н. Романова. 4-е изд. – М.: Банки и биржи, ЮНИТИ, 2010.
14. Маркетинг: учебник, практикум и учебно-методический комплекс по маркетингу.  Р.Б. Ноздрева, Г.Д. Крылова, М.И. Соколова, В.Ю. Гречков. М.: Юристъ, 2010.
15. Маркетинг. Теория и 86 ситуаций. Крылова Г.Д., Соколова М.И. М.: ЮНИТИ-ДАНА, 2009.
16. Маркетинг: конспект лекций. Михалева Е.П. М.: Юрайт-Издат, 2011.
17. Основы рекламной деятельности. Васильев Г.А., Поляков В.А. М.: ЮНИТИ-ДАНА, 2004.
18. Маркетинг. Акулич И.Л. Мн.: 2009.

Дополнительные источники:
1. Управление маркетингом. Ивашкова Н.И. М.: 2010.
2. Маркетинг от А до Я: 80 концепций, которые должен знать каждый менеджер. Котлер Ф. М.: 2010.
3. Основы рекламы. Мудров А.Н. М.: Магистр, 2008.


















4. КОНТРОЛЬ И ОЦЕНКА РЕЗУЛЬТАТОВ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ
Контроль и оценка результатов освоения дисциплины осуществляется преподавателем в процессе проведения проверочных работ, семинарского занятия и выполнения обучающимися индивидуальных заданий.

	Результаты обучения
(освоенные умения, усвоенные знания)
	Формы и методы контроля и оценки результатов обучения 

	уметь:
· принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести за них ответственность;
· использовать в своей деятельности нормативные правовые документы;
· оценивать экономическую эффективность использования ресурсов предприятия;
· использовать приобретённые знания и навыки для управления подчинёнными, а также для рационального управления собственной деятельностью;
· использовать полученные знания для последующего успешного освоения образовательной программы.
знать:
· общие основы экономики предприятия и предпринимательской деятельности, отраслевые особенности;
· основные формы организации производства и труда на предприятии; 
· основные технико-экономические и финансовые показатели работы предприятий; 
· основы повышения эффективности использования ресурсов предприятий.
	
Текущий контроль:
· оперативная оценка (ежемесячно).

Промежуточный контроль:
- оценка выполнения проверочных работ;
- оценка устного опроса на лекциях;
 - оценка самостоятельной работы;
Дифференцированный зачет






